YRITYS AKATEMIA

SLOPAGANDA - TEKOALYN TUOTTAMA ROSKA VAI VAAN EI TOIVOTTU SISALTO?

Slopaganda on termi, joka suoraan sanottuna on jopa roskasisaltéd. Tahan yhdistetaan sanat
propaganda ja generatiivinen ”Al-slop”. Tama tarkoittaa tekoalylla tuotettua, ei-toivottua
pikasisaltod, jota tulee paljon. Sita levitetddan mm markkinointi tai mainosmielessa, erilaisten
vaikutusyritysten keinona. Toisin kuin perinteinen viestinta, slopaganda syntyy valtavassa mit-
takaavassa nopeasti ja edullisesti.

Mita se on?
e Tekoalyn roskaa, roskasisaltoa (tekoalylld tuotettua)
o Al-roskaa, heikkolaatuista Al-sisaltoa

Usein yksilollisesti kohdennettuna, hyédyntdaen ihmisten kognitiivisia vinoumia kuten vahvis-
tusharhaa. Slopagandan torjumiseksi ehdotetaan esimerkiksi "prebunkingia”, tekoalyn tunnis-
tuskeinoja ja sisallon moderaatiota. Tule oppimaan lisda ja varaudu?

Kenelle: Kaikille, jotka kohtaavat yha useammin tekodlyn luomaa sisaltoa tyossaan. Erityisesti
paatoksentekijoille, poliitikoille ja julkisille toimijoille, jotka tarvitsevat ymmarrysta slopagan-
dan vaikutuksista yhteiskuntaan. Opettajille ja kouluttajille, jotka haluavat vahvistaa medialu-
kutaitoa ja tietoisuutta tekodlyn vaikutuksista tiedonvalityksessa. Lukiolaisille ja korkeakoulu-
opiskelijoille, erityisesti yhteiskunta-, media- ja viestintdosaamisen parissa toimiva.

Kouluttaja:
Tieto- ja teknologia-arkkitehti, Jarkko Koivuniemi, Suomen Ammattipuhujat / Mediabot Oy

Paivamaara ja aika:
12.02.2026, klo 09:00-12.00

Ohjelma klo 09:00 — 12:00 +/-15 min.

SISALTO
e Slopagandan peruskasitteet, maaritelma
e Tekoalyn tuottama roska? Esimerkit
o Heikkolaatuista tekoalylla tuotettua mediaa, kuten teksteja ja kuvia
e Miten slopaganda toimii?
o Tutustu slopagandan vaikutusmekanismeihin
o Analyysi massa-Al-sisallon jakelusta, personoinnista, kognitiivisista vinoumista
(esim. vahvistusharha)
e Yhteiskunnallisia riskeja ja vaikutuksia mm yrityksiin ja yhteiskuntaan
o Tapausesimerkkeja mm. some ja valemarkkinointi
e Torjuntakeinot ja mediakasvatus
o Rakenna valmiuksia tunnistaa ja vastustaa slopagandaa
o Esim. prebunking-strategiat, Al sisdllontunnistus, lahdekritiikki, media- lukutaito
e Monilukutaito ja kriittinen suhtautuminen
o Lisaa taitoja, monilukutaito (arviointi, lahteet), teknologinen manipulointi
o Esimerkkeja kayttokohteista



o Terveydenhuollon disinformaatio, yhteiskunnalliset teemakampanjat, vaalit, LLM-
avusteinen prebunking
e Jatkotoimenpiteita ja keskustelu
o Toimintasuunnitelmat organisaatioihin ja mediakentalle

ILMOITTAUTUMINEN
P. 09 696 2950, www.yritysakatemia.fi, ilmoittautuminen@yritysakatemia.fi

OSALLISTUMISMAKSU
450 euroa + alv laskutetaan koulutuspdivana. Koulutus ja materiaalit sisaltyvat hintaan.
Lisdosallistujat -50 %

PERUUTUSEHDOT, LIPPUTYYPIT JA HINNOITTELU:
Yli 60 paivaa koulutukseen: Super Early Bird, -25%
Alle 30 pdivaa koulutukseen: normaalihinta

Estyneen tilalle voidaan vaihtaa toinen osallistuja kuluitta.

Peruutuksesta ja 14 paivaa ennen koulutusta tehdyistd muutoksista veloitetaan toimistoku-
luina 15 % koulutuksen hinnasta. Myohemmin kuin 14 paivaa ennen koulutusta tehdyista pe-
ruutuksista tai peruuttamatta jatetysta ja kayttamattomasta koulutuspaikasta veloitetaan
osallistumismaksu kokonaisuudessaan. Peruutus on tehtava kirjallisesti.

Alennushintaisilla lipuilla ei ole peruutus mahdollisuutta.

Varaamme oikeuden muutoksiin, ja siirtaa jo sovittuja koulutuksia myéhempaan ajankoh-
taan, tai muuttaa etakoulutuksiksi. Koulutus saattaa siirtya tai peruuntua mm. vahaisen osal-
listujamaaran vuoksi. Muutosten osalta tiedotamme osallistujia erikseen, YritysAkatemialla
on oikeus peruuttaa koulutustilaisuus ilman korvausvelvollisuutta ilmoittamalla asiakkaalle
siita sahkopostilla viimeistaan 4 arkipdivaa ennen tilaisuuden ajankohtaa.
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